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Программа вступительного испытания для поступающих на обучение по 
образовательной программе среднего профессионального образования по специальности 
42.02.01 Реклама разработана с целью определения уровня готовности поступающих осваивать 
указанную образовательную программу среднего профессионального образования, проверки 
наличия определенных творческих способностей абитуриента. 

Данная программа разработана на основе: 
− Федерального закона от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской 

Федерации»; 
− приказа Министерства просвещения Российской Федерации 

от 02 сентября 2020 г. № 457 «Об утверждении Порядка приема на обучение 
по образовательным программам среднего профессионального образования»; 

− приказа Министерства образования и науки Российской Федерации  
от 30 декабря 2013 г. № 1422 «Об утверждении перечня вступительных испытаний  
при приеме на обучение по образовательным программам среднего профессионального 
образования по профессиям и специальностям, требующим у поступающих наличия 
определенных творческих способностей, физических и (или) психологических качеств»;  

− Правил приема на обучение по образовательным программам среднего 
профессионального образования на 2024/2025 учебный год в Автономную некоммерческую 
профессиональную образовательную организацию «Колледж бизнеса и дизайна»  
(далее – Колледж); 

− иных локальных нормативных актов Колледжа. 

СОДЕРЖАНИЕ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ И ТРЕБОВАНИЯ  
К УРОВНЮ ПОДГОТОВКИ АБИТУРИЕНТА 

Абитуриент, поступающий на обучение по специальности 42.02.01 «Реклама» должен 
обладать современным мировоззрением, эрудицией, грамотно излагать свою точку зрения. 

Форма проведения вступительного испытания – собеседование. 
При прохождении собеседования от абитуриента требуется продемонстрировать знание 

основ выбранной специальности, отношение к ней, умение излагать свою точку зрения, точно и 
конкретно отвечать на поставленный вопрос. 

Тематика собеседования: 
• реклама и общество 
• творчество в рекламе 
• мой выбор профессии 

Примерные вопросы для собеседования: 
1. Какую роль играет реклама в современном бизнесе? 
2. Каковы, по Вашему мнению, значение рекламы в обществе? 
3. Как, на ваш взгляд, оценить эффективность рекламы? 
4. Какими личностными качествами должен обладать специалист по рекламе? 
5. В чем заключается сущность креативного подхода в рекламе? 
6. В какой роли Вы видите себя в будущей профессии? 
7. На чем основано Ваше желание учиться по выбранной специальности в Колледже? 
8. Что для Вас лично привлекательно в выбранной будущей специальности? 
9. В каком направлении рекламного бизнеса Вы хотели бы в будущем работать? 
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КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ ВСТУПИТЕЛЬНЫХ ИСПЫТАНИЙ 

ПРОЦЕДУРА ПРОВЕДЕНИЯ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ 

1. Вступительное испытание в форме собеседования проводится очно, в устной форме 
на русском языке. 

2. Собеседование проходит в форме диалога абитуриента с членами экзаменационной 
комиссии. 

3. По окончании вступительного испытания результаты его оценивания вносятся в 
экзаменационную ведомость и экзаменационный лист поступающего. 

4. Рейтинговый балл для абитуриентов, поступающих на обучение по специальности 
42.02.01 Реклама, определяется на основании среднего балла аттестата и результатов 
вступительного испытания. 
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Вид 
вступительного 

испытания 

Оценка 
 

Оценка 
в баллах 

Критерии оценивания 

Собеседование 

зачтено 1 

демонстрируется умение выделить главное в ответе на 
поставленные вопросы, логично рассуждать, 
аргументированно изложить свою позицию по заданной 
теме 

не зачтено 0 
не демонстрируется способность рассуждать на 
заданную тему, не даются ответы на поставленные 
вопросы  
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