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РАЗДЕЛ 1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 
 
Настоящая основная профессиональная образовательная программа- 

образовательная программам среднего профессионального образования - 
программа подготовки специалистов среднего звена по специальности 
42.02.01 Реклама (далее – ОПОП СПО) разработана на основе федерального 
государственного образовательного стандарта среднего профессионального 
образования (ФГОС СПО) по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного 
приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 21.07.2023г. 
№552 (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 22 
июля 2023г., регистрационный N 74908). 

ОПОП СПО определяет рекомендованный объем и содержание среднего 
профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, 
планируемые результаты освоения образовательной программы, условия 
образовательной деятельности. 

Нормативно-правовые основы разработки ОПОП. 
Образовательная программа разработана в соответствии с: 
− Федеральным законом от 29.12.2012 N 273-ФЗ «Об образовании в 

Российской Федерации»; 
− Федеральным государственным образовательным стандартом 

среднего профессионального образования (ФГОС СПО) по специальности 
42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Министерства просвещения 
Российской Федерации от 21.07.2023г. №552 (зарегистрирован 
Министерством юстиции Российской Федерации 22 июля 2023г., 
регистрационный N 74908); 

− Федеральным государственным образовательным стандартом 
среднего общего образования (приказ Минобрнауки России от 17.05.2012 N 
413 (ред. от 12.08.2022г.); 

− Приказом Министерства образования и науки РФ от 24.08.2022 № 762 
«Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной 
деятельности по образовательным программам среднего профессионального 
образования» (зарегистрирован Министерством юстиции Российской 
Федерации 21 сентября 2022г., регистрационный N 70167); 

− Приказом Минобрнауки Российской Федерации №885, Министерства 
просвещения Российской Федерации № 390 от 05.08.2020 г. «О практической 
подготовке обучающихся» 

− Приказом Министерства просвещения РФ от 8 ноября 2021 г. N 800 
«Об утверждении Порядка проведения государственной итоговой аттестации 
по образовательным программам среднего профессионального образования»; 



5 
 
 

− Приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 
18.05.2023 № 371 «Об утверждении федеральной образовательной программы 
среднего общего образования» (Зарегистрирован 12.07.2023 № 74228); 

− Приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 
17.05.2022 № 336 «Об утверждении перечней профессий и специальностей 
среднего профессионального образования и установлении соответствия 
отдельных профессий и специальностей среднего профессионального 
образования, указанных в этих перечнях, профессиям и специальностям 
среднего профессионального образования, перечни которых утверждены 
приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 29 
октября 2013 г. № 1199 «Об утверждении перечней профессий и 
специальностей среднего профессионального образования» (Зарегистрирован 
17.06.2022 № 68887); 

− Приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 
27.04.2024 № 289 «О внесении изменений в перечни профессий и 
специальностей среднего профессионального образования и соответствия 
отдельных профессий и специальностей среднего профессионального 
образования, указанных в этих перечнях, профессиям и специальностям 
среднего профессионального образования, перечни которых утверждены 
приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 29 
октября 2013 г. № 1199 «Об утверждении перечней профессий и 
специальностей среднего профессионального образования", утвержденные 
приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 17 мая 2022 
г. № 336» (Зарегистрирован 31.05.2024 № 78367). 

− Приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 19 февраля 2019г. № 95н «Об утверждении профессионального 
стандарта «Специалист по интернет-маркетингу» (зарегистрирован 
Министерством юстиции Российской Федерации 16 мая 2019года, 
регистрационный № 54635); 

− Приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 17 января 2017г. № 40н «Об утверждении профессионального 
стандарта «Графический дизайнер» (зарегистрирован Министерством 
юстиции Российской Федерации 27 января 2017года, регистрационный № 
45442); 

− Приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 04 июня 2018г. № 366н «Об утверждении профессионального 
стандарта «Маркетолог» (зарегистрирован Министерством юстиции 
Российской Федерации 21 июня 2018года, регистрационный № 51397); 
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− Уставом Автономной некоммерческой профессиональной 
образовательной организации «Колледж бизнеса и дизайна»; 

− Локальными актами Автономной некоммерческой профессиональной 
образовательной организации «Колледж бизнеса и дизайна», 
регламентирующих образовательный процесс. 
 
 

РАЗДЕЛ 2. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ПРОГРАММЫ 

 
Квалификация, присваиваемая выпускникам образовательной 

программы - специалист по рекламе. 
Обучение по образовательной программе осуществляется в очной 

форме. 
Срок получения образования по образовательной программе в очной 

форме обучения вне зависимости от применяемых образовательных 
технологий составляет: 

− на базе основного общего образования - 2 года 10 месяцев. 
Объем образовательной программы, реализуемой на базе среднего 

общего образования, составляет 2952 академических часов. 
Объем образовательной программы, реализуемой на базе основного 

общего образования, включая получение среднего общего образования на 
основе требований федерального государственного образовательного 
стандарта среднего общего образования, составляет 4428 академических 
часов. 

При разработке образовательной программы Колледж устанавливает 
направленность, которая соответствует специальности в целом, с учетом 
соответствующей ПОП. 

 
 

РАЗДЕЛ 3. ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНЕЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВЫПУСКНИКА ППССЗ ПО 

СПЕЦИАЛЬНОСТИ 42.02.01 РЕКЛАМА 
 

Область профессиональной деятельности, в которой выпускники, 
освоившие образовательную программу, могут осуществлять 
профессиональную деятельность: 11 Средства массовой информации, 
издательство и полиграфия. 
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Выпускник, освоивший образовательную программу, должен быть 
готов к выполнению основных видов деятельности, предусмотренных ФГОС 
СПО, а именно: 

− проведение исследований для создания и реализации рекламного 
продукта; 

− разработка и осуществление стратегического и тактического 
планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий; 

− продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий; 

− создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных 
креативных решений и творческих материалов на основных рекламных 
носителях. 
 

Соответствие профессиональных модулей основным видам 
деятельности: 

 

Наименование основных видов 
деятельности Наименование профессиональных модулей 

Проведение исследований для 
создания и реализации рекламного 
продукта 

ПМ.01 Проведение исследований для создания 
и реализации рекламного продукта 

Разработка и осуществление 
стратегического и тактического 
планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий 

ПМ.02 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

Продвижение торговых марок, 
брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых 
коммуникационных технологий 

ПМ.03 Разработка и осуществление 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений, основных 
креативных решений и творческих 
материалов на основных рекламных 
носителях 

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений, основных креативных 
решений и творческих материалов на 
основных рекламных носителях 

 
 

РАЗДЕЛ 4. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

 
В результате освоения образовательной программы у выпускника 

должны быть сформированы общие и профессиональные компетенции. 
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4.1. Общие компетенции 
 

Код и наименование компетенции 
ОК 01.  
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 
различным контекстам 
ОК 02.  
Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и 
информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности 
ОК 03.  
Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 
предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по 
правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях 
ОК 04.  
Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 
ОК 05.  
Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 
Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста 
ОК 06.  
Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 
поведение на основе традиционных российских духовно-нравственных ценностей, в том 
числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 
применять стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 07.  
Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания 
об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в 
чрезвычайных ситуациях 
ОК 08.  
Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья в 
процессе профессиональной деятельности и поддержания необходимого уровня 
физической подготовленности 
ОК 09.  
Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 
языках 

 
 
4.2. Профессиональные компетенции 
 

Код и наименование компетенции 
Вид деятельности: Проведение исследований для создания и реализации рекламного 

продукта 
ПК 1.1.  
Определять целевую аудиторию и целевые группы 
ПК 1.2.  
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Проводить анализ объема рынка 
ПК 1.3.  
Проводить анализ конкурентов 
ПК 1.4.  
Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

Вид деятельности: Разработка и осуществление стратегического и тактического 
планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.1.  
Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
ПК 2.2.  
Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в установленных форматах 

Вид деятельности: Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет 
средствами цифровых коммуникационных технологий 

ПК 3.1.  
Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет 
ПК 3.2.  
Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет 
ПК 3.3.  
Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, контекстно-
медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях 

Вид деятельности: Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, 
основных креативных решений и творческих материалов на основных рекламных 

носителях 
ПК 4.1.  
Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной 
стратегии рекламной/ коммуникационной кампании 
ПК 4.2.  
Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического планирования 
рекламной коммуникационной кампании 
ПК 4.3.  
Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой 
марки/ бренда/ организации в сети Интернет 

 
 

РАЗДЕЛ 5. СТРУКТУРА ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
 
Образовательная программа среднего профессионального образования 

представляет собой комплекс основных характеристик образования (объем, 
содержание, планируемые результаты) и организационно-педагогических 
условий, который представлен в виде: 

− учебного плана, в котором определены формы аттестации; 
− календарного учебного графика; 
− рабочих программ дисциплин (модулей); 
− оценочных материалов; 
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− методических материалов; 
− рабочей программы воспитания; 
− календарного плана воспитательной работы, форм аттестации. 
Структура и объем образовательной программы включает в себя: 
− дисциплины (модули); 
− практику; 
− Итоговую (государственную итоговую) аттестацию (далее- итоговая 

аттестация). 
 

Структура и объем образовательной программы 
 

Структура образовательной 
программы 

Объем образовательной 
программы, в ак. часах 

ФГОС СПО 

Объем образовательной 
программы, в ак. часах  

установленный Колледжем  

Дисциплины (модули) Не менее 1476 1476 

Практика Не менее 432 468 

Итоговая аттестация 216 216 

Общий объем образовательной программы: 

на базе основного общего 
образования, включая 
получение среднего общего 
образования на основе 
требований федерального 
государственного 
образовательного стандарта 
среднего общего образования 

4428 4428 

 
 
Учебная деятельность обучающихся предусматривает учебные занятия 

(урок, практическое занятие, лабораторное занятие, консультация, лекция, 
семинар), самостоятельную работу, выполнение курсового проекта (работы) 
(при освоении программ подготовки специалистов среднего звена), практику, 
а также другие виды учебной деятельности, определенные учебным планом и 
календарным планом воспитательной работы. 

Для всех видов учебных занятий академический час устанавливается 
продолжительностью 45 минут. 

Объем учебных занятий и практики не превышает 36 академических 
часов в неделю. 

 
 



11 
 
 

5.1. Учебный план ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама 
Программа подготовки специалистов среднего звена по специальности 

среднего профессионального образования 42.02.01 Реклама в соответствии с 
требованиями ФГОС СПО предусматривает изучение следующих учебных 
циклов, разделов и дисциплин учебного плана. 

Учебные циклы: 
− социально-гуманитарный цикл; 
− общепрофессиональный цикл; 
− профессиональный цикл. 
В учебном плане ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама 

выделяются обязательная часть и часть, формируемая участниками 
образовательных отношений (вариативная часть). Объем обязательной части 
без учета объема государственной итоговой аттестации составляет не более 70 
процентов от общего объема времени, отведенного на освоение 
образовательной программы. Объем вариативной части образовательной 
программы составляет не менее 30 процентов от общего объема времени, 
отведенного на освоение образовательной программы. 

Обязательная часть социально-гуманитарного цикла образовательной 
программы предусматривает изучение следующих дисциплин: «История 
России», «Иностранный язык в профессиональной деятельности», 
«Безопасность жизнедеятельности», «Физическая культура», «Основы 
финансовой грамотности», «Основы бережливого производства». 

Общий объем дисциплины «Безопасность жизнедеятельности» в очной 
форме обучения составляет не менее 68 академических часов. 

Обязательная часть общепрофессионального цикла образовательной 
программы предусматривает изучение следующих дисциплин: «Основы 
композиции, рисунка, живописи в рекламе», «Информационные технологии в 
профессиональной деятельности», «История экранных искусств», «Рекламная 
деятельность», «Психология рекламы», «Русский язык и культура речи». 

Профессиональный цикл образовательной программы включает в себя 
следующие профессиональные модули, которые формируются в соответствии 
с видами деятельности, предусмотренными пунктом 2.4 ФГОС СПО:  

− проведение исследований для создания и реализации рекламного 
продукта; 

− разработка и осуществление стратегического и тактического 
планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий; 

− продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде 
Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий; 
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− создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных 
креативных решений и творческих материалов на основных рекламных 
носителях. 

При освоении социально-гуманитарного, общепрофессионального и 
профессионального циклов выделяется объем учебных занятий, практик (в 
профессиональном цикле) и самостоятельной работы. 

На проведение учебных занятий и практики в очной форме обучения 
выделено не менее 70 процентов от объема учебных циклов образовательной 
программы. 

В учебные циклы включена промежуточная аттестация обучающихся, 
которая осуществляется в рамках освоения указанных циклов в соответствии 
с формой, определяемой Колледжем, и оценочными материалами, 
позволяющими оценить достижение запланированных по отдельным 
дисциплинам (модулям) и практикам результатов обучения. 

При получении образования по образовательной программе на базе 
основного общего образования со сроком обучения 2 года 10 месяцев, на 
первом курсе реализуется на основе требований федерального 
государственного образовательного стандарта среднего общего образования с 
учетом получаемого профессионального образования.  

Общеобразовательный цикл - обязательный раздел учебного плана 
образовательной программы среднего профессионального образования, 
реализуемой на базе основного общего образования с получением среднего 
общего образования, содержащий общеобразовательные учебные предметы.  

Компетенции, сформированные у обучающихся при изучении учебных 
предметов общеобразовательного цикла, углубляются и расширяются в 
процессе изучения дисциплин социально-гуманитарного, 
общепрофессионального циклов, а также отдельных модулей 
профессионального цикла ОП СПО.  

На общеобразовательный цикл отводится 1476 часов. Учебный план 
предусматривает изучение 13 обязательных учебных предметов 
общеобразовательного цикла с учетом профессионально-ориентированного 
содержания. Учет профессиональной направленности ОП СПО при 
реализации СОО осуществляется в виде формирования профессионально-
ориентированного содержания в общеобразовательных учебных предметах. 
Экзамены в рамках промежуточной аттестации проводятся по учебным 
предметам: Обществознание, Иностранный язык, Математика, и 
Информатика.  

В учебном плане предусмотрены часы на выполнение обучающимися 
индивидуального проекта. Индивидуальный проект может быть представлен 
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в виде учебного исследования или учебного проекта. Индивидуальный проект 
выполняется обучающимся самостоятельно под руководством преподавателя 
по выбранной теме в рамках одной или нескольких изучаемых 
общеобразовательных учебных предметов с учетом получаемой профессии 
или специальности. 

Количество экзаменов в процессе промежуточной аттестации 
обучающихся не превышает 8 экзаменов в учебном году, а количество зачетов 
- 10. В указанное количество не входят экзамены и зачеты по физической 
культуре и факультативным учебным курсам, дисциплинам (модулям). 

Практика входит в профессиональный цикл и имеет следующие виды - 
учебная практика и производственная практика, которые реализуются в форме 
практической подготовки.  

Итоговая (государственная итоговая) аттестация проводится в форме 
демонстрационного экзамена и защиты дипломного проекта (работы). 

 
 

5.2. Календарный учебный график ППССЗ по специальности 42.02.01 
Реклама 

Календарный учебный график является частью основной 
образовательной программы СПО. 

Календарный учебный график – это документ, определяющий общий 
план учебного процесса (по неделям или дням) и отражающий 
последовательность освоения элементов учебного плана программы СПО, 
таких как: 

− теоретическое обучение;  
− практика (учебная и производственная);  
− промежуточная аттестация;  
− итоговая аттестация;  
− сроки и продолжительность каникул. 
Через календарный учебный график реализуются основы рациональной 

организации образовательного процесса и решаются следующие задачи: 
− соблюдение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 

Реклама; 
− соблюдение требований ФГОС СОО; 
− соблюдение требований «Порядка организации и осуществления 

образовательной деятельности по образовательным программам среднего 
профессионального образования»; 

− выполнение учебных планов обучающимися; 
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− создание оптимального режима работы обучающихся в течение 
учебного года; 

− создание оптимальных условий для выполнения преподавательским 
составом колледжа своих должностных обязанностей. 

Учебный год в АНПОО «Колледж бизнеса и дизайна» начинается 1 
сентября и заканчивается в соответствии с учебным планом, календарным 
учебным графиком настоящей образовательной программы. 

В процессе освоения настоящей образовательной программы среднего 
профессионального образования обучающимся предоставляются каникулы. 

Согласно календарному учебному графику продолжительность каникул, 
предоставляемых обучающимся в процессе освоения ППССЗ по 
специальности 42.02.01 Реклама, составляет от восьми до одиннадцати недель 
в учебном году, в том числе не менее двух недель в зимний период. 

 
 

5.3. Рабочая программа воспитания 
Цель рабочей программы воспитания – создание благоприятных 

условий для личностного и профессионального становления выпускников 
колледжа, формирование необходимых компетенций и таких базовых 
социально-личностных качеств, как духовность, нравственность, патриотизм, 
гражданственность, трудолюбие, ответственность, инициативность, 
способность к творческому самовыражению и активной жизненной позиции, 
приверженность к здоровому образу жизни и культурным ценностям. 

Задачи: 
− создание в колледже единой комплексной системы воспитания 

студентов и социокультурной развивающей среды, отвечающей по 
содержанию, формам и методам деятельности требованиям государственной 
политики в области образования и воспитания молодёжи; 

− организация всех видов деятельности, вовлекающей обучающихся в 
общественно-ценностные социализирующие отношения; 

− формирование социально-личностных качеств, необходимых для 
эффективной профессиональной деятельности; 

− воспитание у студентов духовно-нравственных качеств и норм 
поведения; 

− формирование патриотического сознания и активной гражданской 
позиции студенческой молодежи: преданности Отечеству, родному краю, 
семье, близким людям; бережного и уважительного отношения к истории, 
обычаям, культуре и традициям своего народа; готовности к достойному 
служению обществу и государству; 
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− создание оптимальных условий в колледже для развития и 
самореализации обучающихся, оказание им помощи в самовоспитании, 
самоопределении, нравственном самосовершенствовании, освоении широкого 
социального опыта. 
 
5.4. Календарный план воспитательной работы 

Календарь воспитательной работы в колледже представляет собой 
структурированный план мероприятий, направленный на всестороннее 
развитие личности студента и его успешную социализацию в 
профессиональной среде. Он служит инструментом контроля качества 
воспитательного процесса и помогает формировать у будущих специалистов 
не только профессиональные навыки, но и активную гражданскую позицию. 

Календарный план воспитательной работы на учебный год является 
обязательным структурным элементом рабочей программы воспитания. Он 
разрабатывается с учетом федеральных требований, примерным календарным 
Планом воспитательной работы на учебный год разработанный 
Минпросвещения России, ФГОС СПО и охватывает студентов, их родителей, 
педагогов и кураторов групп. 

Календарный план воспитательной работы содержит мероприятия по 
следующим направлениям (модулям): 

1. Образовательная деятельность. 
2. Кураторство. 
3. Наставничество. 
4. Основные воспитательные мероприятия. 
5. Организация предметно-пространственной среды. 
6. Взаимодействие с родителями (законными представителями). 
7. Самоуправление. 
8. Профилактика и безопасность. 
9. Социальное партнерство и участие работодателей 
Календарный план воспитательной работы позволяет выстроить 

логичную систему воспитания студентов в колледже, а наличие четкого 
графика позволяет заблаговременно готовиться к важным датам, эффективно 
использовать материально-техническую базу колледжа и привлекать 
социальных партнеров или экспертов для проведения тематических встреч.  
 

  



16 
 
 

РАЗДЕЛ 6. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ПРОГРАММЫ 

 
6.1. Требования к материально-техническому и учебно-методическому 
обеспечению реализации образовательной программы 

АНПОО «Колледж бизнеса и дизайна», реализующий программу 
подготовки специалистов среднего звена СПО, располагает материально-
технической базой, обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной 
и междисциплинарной подготовки, демонстрационного экзамена, 
лабораторной, практической и исследовательской работы обучающихся, 
предусмотренных учебным планом и соответствующей действующим 
санитарным и противопожарным правилам и нормам. 

Специальные помещения представляют учебные аудитории, 
лаборатории, мастерские, оснащенные оборудованием, техническими 
средствами обучения для проведения занятий всех видов, предусмотренных 
образовательной программой, в том числе групповых и индивидуальных 
консультаций, а также для проведения текущего контроля, промежуточной и 
итоговой аттестации, помещения для организации самостоятельной и 
воспитательной работы. 

Все виды учебной деятельности обучающихся, предусмотренные 
учебным планом, включая промежуточную и итоговую аттестацию, 
обеспечены необходимыми расходными материалами. 

Помещения для организации самостоятельной и воспитательной работы 
оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к 
информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» и обеспечением 
доступа в электронную информационно-образовательную среду 
образовательной организации. 

В процессе реализации программы допускается замена оборудования 
его виртуальными аналогами. 

АНПОО «Колледж бизнеса и дизайна» обеспечен необходимым 
комплектом лицензионного и свободно распространяемого программного 
обеспечения, в том числе отечественного производства. 

Обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе в 
случае применения электронного обучения, дистанционных образовательных 
технологий, к современным профессиональным базам данных и 
информационным справочным системам, состав которых определяется в 
рабочих программах дисциплин (модулей) и подлежит обновлению (при 
необходимости). Не менее 25 % обучающимся обеспечен одновременный 
доступ к цифровой (электронной) библиотеке. 
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Обучающиеся из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья 
обеспечены электронными образовательными ресурсами в формах, 
адаптированных к ограничениям их здоровья 

Настоящая образовательная программа обеспечена учебно-
методической документацией по всем учебным дисциплинам (модулям), 
видам практики и государственной итоговой аттестации. 

 
6.2. Кадровые условия реализации образовательной программы 

Реализация образовательной программы обеспечена педагогическими 
работниками АНПОО «Колледж бизнеса и дизайна», а также лицами, 
привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, 
в том числе из числа руководителей и работников организаций, направление 
деятельности которых соответствует области профессиональной деятельности  
«11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия» и имеющих 
стаж работы в данной профессиональной области не менее 3 лет. 

Квалификация педагогических работников колледжа отвечает 
квалификационным требованиям, указанным в квалификационных 
справочниках и (или) профессиональных стандартах (при наличии). 

Все педагогические работники, привлекаемые к реализации настоящей 
образовательной программы, не реже одного раза в три года с учетом 
расширения спектра профессиональных компетенций получают 
дополнительное профессиональное образование по программам повышения 
квалификации, в том числе в форме стажировки в организациях, направление 
деятельности которых соответствует области профессиональной деятельности 
«11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия», а также в 
других областях профессиональной деятельности и (или) сферах 
профессиональной деятельности при условии соответствия полученных 
компетенций требованиям к квалификации педагогического работника. 

Доля педагогических работников (в приведенных к целочисленным 
значениям ставок), имеющих опыт деятельности не менее 3 лет в 
организациях, направление деятельности которых соответствует области 
профессиональной деятельности «11 Средства массовой информации, 
издательство и полиграфия», в общем числе педагогических работников, 
обеспечивающих освоение обучающимися профессиональных модулей 
образовательной программы - не менее 25 процентов. 

 
6.3 Требование к финансовым условиям реализации образовательной 
программы 
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Финансовое обеспечение реализации образовательной программы 
осуществляется в объеме не ниже определенного в соответствии с бюджетным 
законодательством Российской Федерации и Федеральным законом от 29 
декабря 2012 г. N 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации». 

 
РАЗДЕЛ 7. ФОРМИРОВАНИЕ КОМПЛЕКТА ОЦЕНОЧНЫХ 

МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ИТОГОВОЙ 
(ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ) АТТЕСТАЦИИ 

 
Итоговая аттестация выпускника колледжа является обязательной и 

осуществляется после освоения образовательной программы в полном объеме.  
Цель итоговой аттестации выпускников – установление уровня 

готовности выпускника к выполнению профессиональных задач. Основными 
задачами государственной итоговой аттестации являются - проверка 
соответствия выпускника требованиям ФГОС СПО и определение уровня 
выполнения задач, поставленных в образовательной программе СПО.  

Итоговая аттестация по специальности 42.02.01 Реклама в АНПОО 
«Колледж бизнеса и дизайна» проводится в форме демонстрационного 
экзамена и защиты дипломного проекта (работы).  

Итоговая аттестация завершается присвоением квалификации 
специалиста среднего звена «специалист по рекламе». 
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